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‘Una bussola per le a2|ende In tera russa

ANDREA TEDESCHI

Tlna campagna di Russia senza

il rischio di restare travolti dalle

difficolta del Generale Inverno.

Che per un'impresa puo essere

rappresentato dai mille scogli lin-

guistici, burocratici e legislativia
cuiva incontro se vuole sviluppa-
re rapporti con un mercato dalle
mille opportunita, ma sterminato

- € spesso difficile da comprende-

re, come quello russo. In que-

st’ottica la Camera di commercio

di Mosca ha da tempo stretto rap-

porti bilaterali con i Paesi occi-

dentali per facilitare gli investi-

- menti sul proprio territorio. Il te-
ma sara, tra U'altro, al centro di
un seminario che si svolge a Mila-
no in questi giorni (23 e 24 otto-
bre) dal titolo «Promozione delle
aziende italiane sul mercato rus-
so: ruolo della Camera di Com-
mercio e Industria della Federa-
zione russar, realizzato in colla-
borazione con Unioncamere e
con Rus Ital Consulting, il sog-

_ getto che rappresenta in Italia

* gli interessi dell’organismo im-

_ prenditoriale russo.’

«L'origine del rapporto con la

- Camera di commercio russa risa-
le al novembre del 2004 — dice
Giancarlo Cipolla, titolare di Rus
Ital Consulting - quando, per la
prima volta, Mosca decise di affi-

- dare a una societa privata di un
paese estero la responsabilita di
curare i propri interessi in quel
paese, e scelse I'Ttalia. Sulla scia
di questa iniziativa, a maggio di
quest’anno € stato siglato a Mo-
sca un accordo di collaborazione

tra Unioncamere, rappresentata

- dall’allora presidente Carlo San-
galli, e la Camera di Commercio

Rus Ital lnterconsultmg rappresenta la Camera dl Commercio di Mosca sul
territorio italiano e aiuta le i imprese nostrane ad affrontare il mercato ex sovietico.
Il tema é al centro di un seminario che si svolge in questi glornl a Milano ;

e mdustna russa, presieduta dal-

lex premier Evgenij Primakow.
Un vero e proprio mare ma-

gnum, con oltre 170 Camere di

commercio locali che possono -

fornire informazioni su circa un

.milione di aziende. «Lo scopo del ¢

convegno milanese & spiegare gli
innumerevoli servizi che la Came-

-ra di commercio russa offre alle

industrie italiane che vogliano av-
vicinarsi a quel mercato — conti-
nua Cipolla — Servizi che sono
molto pill penetranti all'interno

del mercato russo di quanto non

siano quelli degli organismi occi-
dentali. Dalla scorta armata per
le spedizioni, alle ricerche dimer-
cato, fino soprattutto al monito-
raggio dell’affidabilita dei part-
ner commerciali in loco. Natural:

mente, fatta la prima scrematu-

ra, devono essere avviati ulterio-
ri contatti bilaterali tra le azien-
de impegnate. In questa fase en-

trano in gioco gli altri servizi che |

mettiamo a disposizione come

Rus Ital Interconsulting, soprat-

tutto in tema di assistenza legale

e tributaria internazionale. In
_quest’ottica abbiamo sviluppato

un accordo di partnership con
uno studio russo che garantisce
la presenza di oltre 60 professio-
nisti, dislocati in aree stra.teg1
che del Paese».:

Ma il 'servizio non si ferma al-
l'individuazione del partner com-
merciale. «Ogni prodotto com-
mercializzato sul territorio risso
deve ottenere una speciale certifi-
cazione, che equivale al nostro
marchio CE. Per questo abbiamo
preso contatti con la Soyuzexper-
tiza, il piit importante ente di cer-
tificazione rsso. Siamo noi in pri-
ma persona a raccogliere la docu-
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mentazione presso le aziende ita-
liane, la selezioniamo secondo i
criteri dettati da Mosca' e invia-
mo-tutto il materiale in Russia
perché sia valutato. Grazie al no-
stro apporto, dunque, le aziende
italiane possono risolvere tutti i

ian;arlnﬂcip'olla, titolare di Rus Ital Consulting .

problemi connessi all’internazio-
nalizzazione verso la Russia di- |
rettamente dall’'Italia, evitando |
di incappare nelle difficolta che |
sorgono ogni volta che ci si trova
ad affrontare la sfida di un merca-
to sconosciuton.
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